YN VININOVA

Ferment Ziolowe Proxy

KRAJ Polska
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Woda, ziota 4% (szatwia, hyzop,
werbena cytrynowa, oregano,
— melisa, kwiat i iS¢ gtogu, estragon
francuski, tymianek, ktgcze
tataraku, korzen mniszka
/ lekarskiego, mieta, rumianek),
' : cukier, agrest, li§¢ brzozy, lisé lipy,
SKLADNIKI kultury fermentacyjne, dwutlenek
ODZYWCZE w

BTOFANM

Wartoscina 100ml
produktu:&nbsp; wartos¢
energetyczna 50,2kj/12kcal,
weglowodany 3g(w tym cukry
2,8Q), zawiera znikome ilosci
WARTOSCI tluszczu (w tym kwasow
ODZYWCZE  nasyconych), biatka i soli

Wiecej informaciji:

Potaczenie fermentow ziot, ktore rzadko goszczg w napojach, takich jak hyzop,
Szatwia, estragon, oregano. Potgczone z subtelnym akcentem kwiatow lipy i gtogu,
zrownowazone korzeniem mniszka i ktgczem tataraku. Sktadniki ktére rosna na
przetomie polskiej wiosny i lata, czesto blisko siebie, tworza elegancki,
wielowarstwowy smak. Lekko musujacy, kwasowy z wytrawnym i lekko
goryczkowym finiszem.

Potrawy:

Satatka z grillowanymi warzywami, satatka z zielonymi szparagami
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Brito Farm

Brito Farm to rodzinny projekt zatozony przez Roze Ziotko i jej meza Josha Brito.
Nazwa pochodzi od ich nazwiska, ale koncept i wykonanie to przede wszystkim
ich pasja do natury i fermentacji.

R6za awychowata sie na wsi, w rodzinie rolnikow, gdzie - cho€ nie pracowata na
polu - nauczyta sie czerpac spokdj i radosc z kontaktu z ziemig. W dorostym zyciu
wrocita do tych doswiadczen, tgczac dzieciece wspomnienia z podrézami po
Swiecie i studiami. To witasnie wtedy fermentacja stata sie dla niej naturalnym
tgcznikiem miedzy inzynierskim mysleniem a fascynacja roslinami.

Jej maz, wychowany w Los Angeles, wniost Swieze spojrzenie - marzenie o zyciu
blizej natury. Razem stworzyli Brito Farm: miejsce, gdzie rosng ziota, krzewy i
dzikie rosliny, a fermentacja zamienia je w napoje petne smaku i znaczenia.

Brito Farm unika egzotycznych sktadnikdw na rzecz lokalnych zi6t i korzeni,
czesto zapomnianych, jak hyzop czy tatarak. Dla zatozycieli rownie wazne, co
smak, jest budowanie relacji z klientami - kazdy napgj to nie tylko produkt, ale i
pretekst do spotkania, rozmowy i karmienia wspolnoty.

Ich wizjg jest, by z czasem polskie fermenty staty sie rozpoznawalng kategoria
napojow takze poza granicamikraju - tak jak wtoska kawa czy szwajcarskie
zegarki.



